Sverige mot
Bulgarien.
Forsta halv-
lek, det sdg
ut som
Sverige var
pa dagisut-
NICLAS flykt. Ett lag
Reklam/Fegabyrder  kan inte
bara snacka
- det maste leverera. I andra
perioden infriades loftet.

Lirdom: man mdste vara
mer radd for att inte vinna in
man ar radd for att forlora.

AR, L e i

i . e ol branschen ar
radd. Radd for
kunderna.
Rédd for
i varandra.
Meraridd for
attgora fel dn
radd for att
inte gora ritt. De som vigar
merblirhidnade. Exempel:
Senaste veckans bdsta annons
drkreerad av Forsman & Boden-
fors. Systembolagets *Du blir
fet och ful av vara produkter” ir
intelligent och kreativ. F&B till-
hor strykklassen hos de ano-
nyma, coola tyckarna. Man
“ska” inte tycka de gor bra gre-
Jjer.Gamila Paradiset-vdn Joa-
kim Jonason fir utstd spott och
spe.King ses som stoddiga.
CP+B far skill for sina virus-
kampanjer.

Nar jag var liten sa man att
de som mobbade mest var de
som var mest radda. Mest
ridda att forlora ansiktet.

Reklambranschen har allt-
for lange satsat pd att spela
oavgjort. Borja spela boll eller
be om ursikt och gi hem.
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