KREATIV BRIEF

KUNGSORNEN "LATTBAKAT"

Research

Efter att ha pratat om bréd och brédmix med en hel del minniskor' drar jag vissa

slutsatser:
Doften och enkelheten 4r produktens sales proposition.
Varmt och nybakat bréd vill man ha:

O Helgfrukost. Oerhort stark 6nskan hir. Kidnslan av att kunna ligga kvar,
ldsa tidningen och dta en drémfrukost. Nybakat brod dr i detta en del av en
romantisk 6nskan — fr a kvinnor nimner att man vill gbra det tillsammans
med nagon man tycker om.

O Nir man har gister.
O Lunch.
Kvinnor tenderar att
O Inte baka alls (ofta mammor med sma barn och mitt i karridren) utan képa
vanligt bréd, eller bake-off men har ett motstand mot att "fuska” med mix.

O Baka fran grunden (alla grupper; yngre utan barn, mammor och ldre
kvinnor). Det "kidnns” mer naturligt (nyttigt) att sjdlv blanda ihop alla
mjolsorter dn att kbpa en pase med mjolsorterna blandade.

Min gillar brédmixar, de médn som bakar gor det gidrna med hjdlp av brédmixer
och en del diskuterar till och med olika sorter pa krogen; men:
0 Om produkten fanns bredvid brédhyllan skulle min képa brodmix —
ddremot dr de sdllan i ndrheten av mjolhyllan.
O Manliga singlar i storstdder viljer att kdpa nybakat fran bageributiker

0 Ofta dr det kvinnan i familjen som sk&ter just brodink&pen (antagligen
tillsammans med andra matinkSp)

Miénga ser malgruppen som stressade minniskor mitt i karrifiren, en del nimner
smabarnférildrar men de flesta tinker singlar eller 'dinkies™. Kinslan infor

produkten ir att det gar snabbare och ir enklare dn att baka fran grunden.



Val av malgrupp

Malgrupp "Yngre DINKies”

Specifikation: 25-40 arsdldern ensamstdende eller saimmanboende. Inga barn.
Hogutbildade. Intresserade av att dta bra och gott. Hilsoaspekter och enkelheten.

Sillanbakare.

Kommunikativt innehall: mervirdet i att det doftar nybakat, enkelheten att baka. Lyxig

vardag.

Kommunikativt mal: Littbakat; top of the productmind. Valet mellan att k6pa en

firdigbakad ordindr limpa eller ta sig lite tid att baka nagot (och fa doften pa képev).

Mediaval: print och utomhus. Samordning med sales promotion-aktiviteter i affiren,
bland annat flytt av brédmixer till brédhyllan. Livstilsmagasin. TV-spottar i samband med
nyheter och littare dokumentirer. Internet: banners och microsajt med tips, trix och

recept med en mdjlighet att prata med andra (forum).

Argument: produkten fungerar i alla sorters hushall och eventuellt positivt spill 6ver till
en bredare malgrupp kan forvintas. InkGpen dr antingen “utifall-att” eller malstyrda
(helgfrukost eller bjudning). Problemet ir inte att fa minniskor att préva pd utan att fa det
att bli en sjdlvklar produkt att regelbundet kSpa. Primirt subjekt i kampanjen bor vara
mannen: fa min, till skillnad mot manga kvinnor, anser att det 4r fusk att anvinda

broédmix.



Malgrupp "Peter Siepens kusin”

Specifikation: Singelmin 22-35, bor i storre stider (men inte i storstdder). Metrosexuals,
trendkidnsliga men inga early adopters. "Peter Siepens kusin” (vill vara inne) respektive
"Troniska generationen”. Stora och medvetna reklam- och mediakonsumenter.
Benigenhet att anvinda en produkt som Littbakat och préva pa olika sorter. Malgruppen
bor ritt centralt, handlar lite mer ad hoc och pa impuls, ofta i citybutiker och nidrbutiker.
Forvintat spill in mot singelkvinnor samma 6vriga kidnnetecken och i dlderspannet 19-27

[

ar.

Kommunikativt innehall: doften, enkelheten och att alltid ha méjligheten att bjuda pa

nybakat brod nidr man vill gbra nagot extra fér nagon.

Kommunikativt mal: doften av nybakat ska vara top-of-the-mind nir singelkillar tinker
pa bréd, Littbakat forsta val nir det handlar om brédmix. Top of the ad-mind inom

livsmedel.

Mediaval: Internet — banners, mikrosajt. Print - nischade livstils- och teknikmagasin. DR

och sales promotion.

Argument: Genom att rikta sig mot den hir malgruppen fortsitter man bygga en
varumirkesrelation: Kungstrnen dger” top of the brand-mind nir det giller makaroner
och pastaprodukter. Genom att hitta situationer dir nybakat bréd ger ytterligare vinster i
relationer till andra minniskor. Svarigheten ir att de 4r storkonsumenter av reklam genom
att de konsumerar ritt mycket media. Det innebir att mediavalen maste vara lika skarpa

som reklamen.



Konkurrerande produkter

1. Bake off-brod.
2. Butiksbakat.
3. Bageribakat.
4. Vanligt brod

For att fa samma mervirden fran bageribakat kriver en hel del extra energi: nagorlunda
nira till ett bageri och 1dmna hemmet att kdpa nybakat bréd. Nackdelen 4r att bageribakat

4r mer lyxigt och av hdgre upplevd kvalitet — ndrmare traditionellt hembakat.

Foérdelar gentemot bake-off 4r smaken liksom det strre urvalet av sorter. Nackdelen 4r att

det tar langre tid att gbra Littbakat.

Tiden man tjdnar pa att baka med brédmix 4r oerhort liten gentemot att baka allt fran

grunden.

Konkurrent inom specifikt produktsegment 4r Finax, som har en férdel genom att man

bara behover tillsitta vatten (torrjdst finns med i paketet).

Kungs6rnens konkurrensfordel dr dels att modervarumirket 4r kint — Kungsornen dger
mjolsegmentet och ”4r” makaroner. Finax 4r "nyttighet, hidlsokost och linser” vilket inte
synkar med exempelvis ciabatta, som snarare handlar om njutning och lite lyx. En foérdel

»iii

som Littbakat kan ha 4r att det blir mer "pa riktigt"" eftersom man maste tillsitta jast —

man har bakat det sjilv snarare 4n att ha blandat ihop nagra pasar.



Medieval

TV-reklam: utvalda reklamsegment: runt nyheter, trendiga filmer och sena segment. Gidrna

Top and Tail (férst och sist i reklamblocket).
Print: livstilsmagasin.

Internet: viss bannerannonsering sammankopplat med mikrosajt fér Littbakat med recept,

erbjudanden och ett forum fér tips och tricks fran anvindarna..
DR i samarbete med prenumererade tidningar.

Event och sales promo: Butikstest och préva-pakampanijer i utvalda citybutiker. Fa
affirerna att flytta bakmixen fran mjolhyllan till bréddisken. Bjuda pa frukost pa storre
know-howforetag (IT, media och finans). Overgripande blir att forstirka doften och

enkelheten som sales propositions.

Ovriga marknadsdrivande digdrder

Andra formgivning pa pasen for att differentiera den mer fran andra, mer ordinira,
Kungsornenprodukter. Mer smakfull design eftersom det 4r mer formmedvetna

malgrupper.

Andra i texten pd pasens baksida for att fa den mer pedagogisk™. Malet ska vara att den
som kan minst ska kinna sig siker pa att gora ritt — det dr enklare att hoppa 6ver steg for

den kunniga 4n for den okunniga att gissa sig till saker.

Byta namn pa serien till: Nybakat



KOMMUNIKATIVT KONCEPT:

Ndir du inte vill kdnna doften av nybakat. Alla gillar doften av nybakat bréd men det
finns tillfillen da man inte vill kinna doften av nybakat — nir man gar pa

ligenhets/husvisning.

Ndir vill du att det ska dofta nybakat? Olika situationer dir doften av nybakat skapar

fordel for den som bakat.
Littbakat brodmix gar inte snabbare, brodet blir inte férskuret; men det doftar nybakat.

Det gar inte att kommunicera differentiering i pris (Littbakat ir inte billigare 4n vanligt
kopebrod och har inte tillrdckligt starka mervirden for att jamf6ras pris/kvalitet med
bageribrod), det dr inte meningsfullt att rikta kommunikationen mot stressade
smabarnsforildrar eller pa semesterfirande (smabarnsforéldrar viljer ofta utifran pris och
ett tidsperspektiv, semesterfirare 4r benigna att vara styrda av tillgang till olika kok).
Littbakat 4r inte enklare per definition — enklast 4r att képa bréd i affiren men diremot
lite enklare #4n att "baka fran grunden” eftersom det 4r férblandade mjolsorter. Littbakat

gar inte snabbare om man jaimfér med bake-off och det ir inte godare dn bageribrd.

Gentemot malgrupp 3 anspelningar pa singelliv i stan, liksom att singlar 4r ”vinnare”
genom att baka Littbakat - sex, férhéllanden, one-nightstands men med en positiv

approach.



DE KOMMUNIKATIVA MALEN:

1. Doften av nybakat. Doften av nybakat ger positiva associationer for de flesta.
Malet ska vara att manga kinner till att Littbakat doftar gott nybakat nir man

bakar det.

2. EnKelt — enklare dn att baka eftersom mjolsorterna redan dr firdigblandade. Féra
fram fordelen med att bara behéva kpa en pase gentemot tre-fyra stycken om
man skulle baka samma brod fran grunden. Malgruppen ska tinka pa brodmix

som lite enklare att baka (klara av att baka).

3. Lyx och njutning — Frukosten pa singen, lediga helgmorgnar 4r en
aterkommande drém och 6nskan. Att kommunicera Littbakats fordelar ska ocksa
ge kinslan av att kunna njuta av ett gott bréd tillsammans med tidningen och sin

dlskade.
4. Alltid hemma — mgjligheten att bjuda pa nybakat nir som helst.

5. Hembakat — eftersom jist och vatten tillsitts och energi liggs ner pa att baka ut
det dr det hembakat. Om man fragar personer om vilka produkter som ir

hembakade ska svaret i majoritet bli ”...sen finns det brédmix, Kungsérnens.”

iFokusgruppen har bestatt av 27 personer som jag skickat e-post till och bett dem svara pa lite frdgor om Lattbakat,
brodmixer och kanslan infor olika sorters brod. Utsnittet &r ratt okej nar det galler kvinnor och man (fler kvinnor som

svarat), nar det géller aldrar &r det flest personer i aldrarna 25-40 men nagra dldre men fa yngre.

" DINKIE — double income no kids. | gruppen kan ocks& &ldre raknas in vars barn har flyttat hemifran. Oftast ar det dock

par i 25-35 arsaldern dar bada har karriarer och tjanar bra.

i For nagra ar sen gjordes en jamforelse mellan amerikanska och engelska "husmodrars" installning till sockerkaksmix,
det visade sig att amerikanskorna var betydligt mer positiva eftersom det var valdigt viktigt fér dom att spara tid, medan
engelskorna var mer intresserade av att gora ett gott hantverk. Det var da nagot snille kom p& idén att till den engelska
versionen av mixen skulle man inte bara tillsatta vatten utan dven ett agg - visserligen visade tester att det inte blev

nagon storre skillnad mot den amerikanska som hade dggpulver, men det blev en forsaljningssuccé i England eftersom

man dar nu tyckte sig tillféra ndgot mer till den fardiga kakan...

v Exempelvis beratta hur man far 37-gradigt vatten, att mjolande av bakbord gérs av det mjél som man sparat undan av
pasens innehall. Beskriva stegen i riktig kronologisk ordning, en person som inte kan baka ska enkelt kunna félja

beskrivningen utan att kAnna osékerhet.



PRINT

Doft av nybakat...

Det allra bdsta dr doften. Av nybakat.

;&‘z Forutom om du ska képa bostad.

Riktas till en dldre mélgrupp. Sdana som [ S e oo e e o guiere
varit med om hUS/IQgenhetSkop nagra ' och vatten och bjud p& doften av lyxigt nybakat.
ganger. Bygger pa synen att “nybakat dar

mdklarens varsta mardrom” (eller
egentligen koparens).




PRINT

Yngre madn och kvinnor, singlar. |
princip i alla tidningar dar malgruppen
kan nds.

Igenkdnningen av att ha en mamma
som kommer 6ver och gdrna papekar
vad som dar fel. Kanslan ska vara att
doften av brod gor att modern
glommer av sig och ser inte hur rorig
lagenheten ar.

MNorsan Kommer /

Det allra basta dr doften. Av nybakat.

Kungsérnens Lattbakat dr lite enklare, lite godare
Skaffa hem ndgra olika sorter. Tillsdtt bara jast
och vatten och bjud pd doften av lyxigt nybakat
ndr morsan ovdntat kommer forbi.




PRINT

Livstilsmagasin foretrddesvis inriktade pa
yngre mdn och yngre kvinnor. Tanken dr
att pa ett positivt sctt anspela pa att trdffa
ndagon pa krogen men ocksa att det kan
vara ett par.

Kénslan ska vara romantik, frukost och
storyn som rullas upp i konsumentens
huvud ska vara att vakna upp till doften
av nybakat brod efter en intensiv och
hdrlig kdrleksnatt.

Bild

bild pa en obdddad sdng
med utslangda klader runt
om - det var brattom igar
kvall. Manniskorna dr och
dter frukost

Det allra bdsta dr doften. Av nybakat.

Kungsoérnens Lattbakat dr lite enklare, lite godare.
Kép hem ndgra olika sorter. Tillsatt bara jast och
vatten, och bjud pa fler njutningar

- morgonen efter.




Copy

| texten vill jag fora fram de viktiga kommunikativa madlen
doft och enkelhet. Jag ville halla dem rdtt korta och bygga
med hjdlp av vissa element som dr samma genom hela
kampanjen men att varje text ar sammanbunden med bild
och huvudrubrik.

Under gangen har jag spelat med flera idéer: en méjlighet
skulle vara att skriva en sorts kortnovell om man riktar sig
mot yngre mdnniskor med Idsvdrde (ndr antagligen kvinnor
men fdrre man).

Andra forslag

Rubrik: “Nybakat” eller “Luktar gott”. Om Text: Brod behéver tid. Precis som du.
man vill géra kampanjen Gn mer Brod behover bade beréras och fa vara
formeldriven kan dessa huvudrubriker i fred. Precis som du.

fungera. En majlighet dr att anvdnda dem

for utomhusannonsering eftersom bdsta Vem skulle du bjuda pé ett nybakat brod
obs-vérden far mycket korta copytexter i en ledig Iordagsmorgon? Gor det i helgen.

det mediet.
Kungsornens Ldttbakat dr lite enklare

Brodtext

Brodtext Brodtext Brodtext Brodtext Brodtext
Brodtext Brodtext Brodtext Brodtext Brodtext
Brodtext Brodtext Brodtext Brodtext Brodtext
Brodtext Brodtext Brodtext Brodtext Brodtext
Brodtext Brodtext Brodtext Brodtext Brodtext
Kungsérnen Lattbakat

och lite godare. Du kan alltid ha ndgra
pdsar hemma - blanda bara med jast
och vatten.

Duka en bricka och ta ur bréden ur
ugnen. D@ kdnner du det allra basta med
Kungsornens Ldttbakat: doften av
nybakat.



