Copywriting Distans Uppgift 2

Disclaimer:

En knivig uppgift som inte blev
bittre av att foregdende veckas
datorkrasch innebar att
diverse jobb var tvungna att
goras om och att det tog tid att
fd min egen dator tillbaka.
Framforallt dr jag van att
jobba fram koncept
tillsammans med en AD, jag
kiinde mig lite 'halv’. Det var
ocksd svdrt att jobba med en
produkt som inte var
researchbar - den finns ju inte.
Genom att jag sjilv fr
definiera produktens
egenskaper finns alltfor manga
mdjligheter, vilket faktiskt
Iaegréinsar, dtminstone min,
kreativiteten.

S4. Ta det for vad det

ar.

Niclas Strandh
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Kommunikativa mal: Ant-I

Ant-1 ir ett nytt medel pd marknaden for bekampningsmedel. Det kriver ett initialt skede av
imageannonsering (Annonsforslag 1.x). Niista steg blir att mer marknadsfora produktens essens
(Annonsforslag 2).

I nista kvartal (Q3) kommer ytterligare produkter att slippas i serien HusETT. HusETT dr en serie
med nya high-end-produkter for bekimpning av olika skadedjur i bostadshus. Ant-I ir den forsta i serien
och dirmed biirare av image for hela serien.

Logos (veta):
Konsument ska veta
® att medlet dr effektivt mot myror (och antagligen mot andra skadedjur) i
itminstone ett halvir, kanske lingre.
e att Ant-l dr ofarligt f6r minniskor om det anvinds ritt men att
forpackningen ska vara utom rickhall f6r barn.
e att det idr ett high-end-medel.

Ethos (tycka):
Konsument ska uppleva
® att Ant-I som en fullgod ersittning for andra myrmedel pa marknaden,
framforallt att medlet dr miljovinligt och att dess primira uppgift 4r att

hindra histmyror och andra skadeinsekter frin att komma in/at huset
snarare in att déda dem.

® att Anticimex ir ett modernt foretag som erbjuder hdgklassiska tjanster och
produkter som ir vinliga mot minniskor, miljs... och myror.

Pathos (kinna):
Konsument ska kinna
® att han/hon gér nigot bra nir hon/han viljer Ant-I. Att kdpa Ant-I dr att bry
sig det dir lilla extra.

® att Anticimex tillverkar och siljer Ant-I, vilket ska borga for att det dr vad
som utlovas - konsument ska kinna trygghet och vara siker p4 att de valt
ritt nir de tar burken med Ant-I.

e att Ant-l dr i premiumklass. Genom sin annorlunda design ska kdpet av den
kinnas lite extra.

Varumirkes/produktmirkesmal (gora):
Ant-I ska om ett ar vara top-of-the-brand mind i malgruppen nir det giller medel
mot myrangrepp. 65% av dessa ska veta att det ir Anticimex' produkt. Atminstone

30% av dem som har Ant-I som top-of-the-brand mind ska ocksd koppla Ant-I till
serien HusETT.

Forsiljiningsmal (gora):

Ant-I ska senast under augusti manad finnas i bide ICA:s och Coop:s
normalsortiment, pa grund av efterfrigan fran konsumenter. Forsiljningen ska nista
sommar ligga mellan 35-40% av myrmedelsmarknaden i milomradet.
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Annonsforslag: Ant-I

Nummer 1.1

bild[en stor burk med Ant-I, mot en vit bakgrund... lite
fresh, crispy bild men dndi - man forstir att den ir stor...
for en myra. En myra som flyr hals 6ver huvud.]

Nummer 1.2
bild[en stor burk Ant-I mitt i ett myller av myror och det
ir en rejil cirkel fri frin myror alldeles runt burken.]

[Anticimex logotype]

copytext for bade 1.1 och 1.2[sm4 textrutor lingst ned]
Ett nytt snillt men effektivt myrmedel. Ant-I ir ett
resultat av Anticimex' [inga erfarenhet och
hogklassiska forskning. Ant-I dr snillt bide mot

miljo, minniskor. Och mot myror.

Ant-I dr en av produkterna i Anticimex' nya serie
HusETT. Produktserien 16ser de problem du som
husigare har med skadedjur. Serien innehiller
endast miljo- och minniskovinliga produkter.
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Annonskoncept: Ant-I

Nummer 2

[6verst]
"Det ir inte litt att vara myra."

bild[i en pratbubbla fran griset pd en villa-'allminning']
"Det iir inte enkelt att vara myra. Ar det inte hungriga faglar s
har folk i grannskapet spritt ut Ant-I. Det gdr inte att bo
ndgonstans. Hemlos myra, har ni hort pd maken? Fast gubben
Persson har inte hiillt ut ndt medel. Den sndle fan. Men hos
honom iir det redan overfullt. Rena myr-Tokyo. Och snart ir det
vinter. Kira hjiirtanes, vad ska jag ta mig till ?"

[produktbild]
[text i nedre delen av annonsen]
Visst kan man tycka lite synd om Harriet. Hon

gillar inte oss pd Anticimex. Men husigare gillar oss.

Ant-I dr ett resultat av virt foretags langa
erfarenhet och hogklassiska forskning. Det ir snillt
bade mot miljs, minniskor. Och mot myror.

[Anticimex-logotyp]

[liten text lings hela bredden allra lingst ner i annonsen]
Ant-I dr en av produkterna i Anticimex' nya serie
HusETT. Produktserien 16ser de problem du som
husigare har med skadedjur. Serien innehiller
endast miljo- och minniskovinliga produkter.
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